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Projektna naloga za javno narocilo: Komuniciranje in
seznanjanje javnosti z aktivhostmi v okviru EU

sofinanciranega projekta MAG-NET

Projekt: MAG-NET — MAGnetic attraction forces of the city NETwork

Naro¢nik: Mestna obcina Celje

Cas trajanja: Maj 2024 — 31. maj 2028

Predmet javnega narocila: Komuniciranje in seznanjanje javnosti z aktivnostmi v okviru EU

sofinanciranega projekta MAG-NET

uvoD
Namen in cilji javnega narodila

a. Predmet javnega narocila: Komuniciranje in seznanjanje javnosti z aktivnostmi

v okviru EU sofinanciranega projekta MAG-NET

Mestna obcina Celje vabi k oddaji ponudbe za pripravo in izvajanje komunikacijskih in

marketinskih aktivnosti v okviru projekta MAG-NET.
b. Opis projekta MAG-NET

MAG-NET povezuje podjetja, organizacije in prebivalce pri iskanju inovativnih reSitev za
sodobne izzive mestnega Zivljenja. Gre za pobudo, ki jo podpira Evropska unija prek programa
Evropske pobude za mesta (EUI). Cilj projekta je ustvariti nove priloznosti za prebivalce in

podjetja ter Celje razviti v srediS€e inovacij, trajnosti in sodelovanja.

S projektom si prizadevamo za trajnostne spremembe, ki bodo izboljSale kakovost bivanja,
privabljale talente in mlade ustvarjalce ter spodbujale gospodarski razvoj in inovacije. Celje
Zelimo postaviti kot zgled evropskim mestom, ki s premisljenimi ukrepi in vklju¢evanjem

skupnosti soustvarjajo priviacno in trajnostno urbano okolje.
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V sklopu projekta bosta v Celju in Preboldu vzpostavljeni dve sti¢iS¢i inovacij in sodelovanja
(Hub in Mini-Hub), katerih delovanje bo podprto z digitalno platformo. Ta prostora bosta
namenjena povezovanju prebivalcev, podjetij, institucij in mladih talentov ter bosta ponujala
mentorstvo in podporno okolje, prostore za delo in sreCevanje, dostop do digitalnih orodij ter

moznosti za mrezenje in izmenjavo znan;.

5 tematskih podroc¢ij

MAG-NET raziskuje pet klju€nih tematskih izzivov, ki vplivajo na kakovost zivljenja v skupnosti.
Namen raziskovanja je bolje razumeti potrebe, izzive in priloznosti, s katerimi se soo¢amo, ter
skupaj s prebivalci, organizacijami in drugimi delezniki soustvariti reSitve z dolgorocnim
ucinkom. Proces bo potekal skupnostno in participativho — v vseh fazah raziskovanja bomo
aktivno vklju€evali razlicne glasove, izkusnje in perspektive, saj verjamemo, da so najboljSe

reSitve tiste, ki jih razvijamo skupaj.

e Dostopnost stanovanj

Projekt se osredotoCa na iskanje reSitev za bolj dostopne in cenovno ugodne stanovanjske
moznosti. Spodbuja razvoj novih oblik bivanja, kot so stanovanjske zadruge, ter preucuje

inovativne finanéne modele, ki olajSujejo nakup ali najem stanovanja.

e Trajnostna mobilnost

Z razvojem celostnih reSitev za trajnostno mobilnost si prizadevamo zmanjSati odvisnost od
avtomobilskega prometa ter spodbujati hojo, kolesarjenje in uporabo javnega prevoza. Na ta

nacin Zelimo prebivalcem omogociti varno, dostopno in okolju prijazno gibanje po mestu.

e |ndustrija 4.0

PospeSevanje digitalizacije in tehnoloskih inovacij odpira priloznosti za razvoj novih
visokotehnolo$kih delovnih mest ter krepitev odgovornega podjetnisStva. Projekt si prizadeva
za ucinkovitejsi prenos znanja med mladimi, izobrazevalnimi ustanovami in gospodarstvom, z

namenom ustvarjanja delovnih mest z vis$jo dodano vrednostjo.

e Dogajanje v mestu
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Ustvarjanje privlacnih javnih prostorov in oblikovanje raznolikega programa dogodkov sta
klju¢na za ozivitev mestnega utripa. S tem Zelimo spodbuditi druzenje, povezovanje skupnosti

in razvoj ustvarjalnih pobud.

e Energetske skupnosti

Projekt podpira lokalne pobude za trajnostno rabo energije ter spodbuja energetsko
neodvisnost. Razvija reSitve za zmanjSanje energetske revscine in izboljSanje dostopa do

obnovljivih virov energije, kar prispeva k dolgoro¢ni trajnostni naravnanosti mesta.

Ti izzivi bodo obravnavani na odprt in eksperimentalen nacin, z vkljuevanjem prebivalcev,
lokalnih podjetij, raziskovalcev in Studentov pri soustvarjanju reSitev. Projekt ima izrazito
participativno naravo, ki bo povabila k sodelovanju razlicne deleznike, saj reSitev ne zelimo
oblikovati zgolj oblikovalci politik, temve¢ Zelimo k temu povabiti vse, ki zelijo prispevati k

razvoju Celja in Prebolda.
Model za druga mesta

Projekt MAG-NET ni omejen le na Celje in Prebold, temve¢ sluzi kot model za druga majhna
in srednje velika mesta v Evropi. Skozi partnerske prenose bodo mesta s podobnimi izzivi
lahko prevzela in prilagodila strategije, razvite v Celju. V okviru projekta sodelujejo tudi trije
uradni partnerji: Varazdin (Hrvaska), KoSice (Slovaska) in Nardo (ltalija), ki bodo spremljali

potek projekta in prenasali nekatere aktivnosti v svoja okolja.

Kon¢ni cilj projekta MAG-NET je vzpostaviti prenosljiv model za srednje velika mesta, ki s
pomocjo inovativnih pristopov, vkljuCevanja skupnosti in povezovanja razliCnih akterjev
omogoca:

e zadrzevanje in privabljanje talentov,

e izboljSanje kakovosti bivanja za vse generacije,

e ustvarjanje priloznosti za mlade in podjetja ter

e spodbujanje sodelovanja med obcino, gospodarstvom in prebivalci.

S tem zeli Celje postati zgled vklju€ujoCega, trajnostnega in inovativnega urbanega razvoja,

ki ga lahko prilagodijo in prenesejo tudi druga evropska mesta s podobnimi izzivi.

Mestna obcina Celje zeli ¢im bolj uspeSno graditi prepoznavnost projekta MAG-NET in s
pomocjo razliCnih orodij (digitalnih, vizualnih, komunikacijskih, strateSkih dokumentov itd.) ter

poudarjanjem in komuniciranjem sinergij klju€nih razvojnih aktivnosti na ravni obc&ine, krepiti
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identiteto tako projekta MAG-NET, kot tudi Mestne obcine Celje med razli¢nimi ciljnimi

skupinami in na nivoju tako lokalne skupnosti, kot tudi nacionalni in EU ravni.

Obseg storitev

Analiza ciljnih skupin, vklju¢no z metodologijo in dologitvijo klju€nih informacij
Nadgrajevanje obstojeCe komunikacijske strategije

Nacrt spremljanja in sprotne (periodi¢ne) evalvacije komunikacijskih aktivnosti
Oblikovanje celostne graficne podobe projekta MAG-NET, nadgradnja logotipa ter
razvoj glavnega slogana s podslogani za kampanje

Priprava predlogov/kreativ za druzbene medije po izdelani celostni grafi¢ni podobi s
pripravo predlog v Canvi in Figmi

Priprava predlogov/kreativ za digitalne kanale (bannerji, spletna stran, ...) s pripravo
predlog v Canvi in Figmi

Oblikovanje vizualnih predlog (templates) za tiskane in spletne materiale

Tekstopisje (copywriting), ki je usklajeno s komunikacijo MOC in strategijo mestne
znamke MOC

E-novice za deleznike

Razvoj in postavitev predstavitvene spletne strani projekta

Pomoc¢ pri idejnem snovanju razli¢nih dogodkov in njihovi komunikacijski podpori
Priprava “Flash mob” strategij

PR podpora

Zasnova promocijskih materialov

Pomoc¢ pri naCrtovanju oglasevanja v klasi¢nih medijih in v digitalnem okolju ter
zunanje oglasevanje

Priprava strategije za ambasadorstvo

Zaklju¢na konferenca MAG-NET in zaklju¢na publikacija

Obseg storitev za pripravo in izvedbo komunikacijske strategije je v nadaljevanju razdelan bolj

podrobno. Z javnim naro€ilom iS¢emo izvajalca, ki bo v obdobju treh let partnersko sodeloval

pri projektu. Od izbranega partnerja pri¢akujemo poglobljeno razumevanje vsebine in ciljev

projekta ter aktivno izvajanje vseh nalog v skladu z zahtevami projekta. K projektu pristopamo

celostno, z veliko mero prilagodljivosti in sodelovanja, saj je njegova narava izrazito

participativna. Zato bo kljuénega pomena tudi sposobnost odzivanja na nove izzive, ugotovitve

in priloznosti, ki se bodo pojavljale sproti. Komunikacijske aktivnosti — tako strategija kot

kampanja — bodo nastajale in se razvijale v procesu, v dialogu z vsebino, skupnostjo in
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partnerji. IS¢emo izvajalca, ki bo temeljito spoznal Celje, se seznanil z lokalnim okoljem in
prebivalci ter razumel kontekst mesta. Ocenjujemo, da brez takSnega pristopa ne bo mogoce
izvajati aktivnosti in dosegati cilijev projekta. To ne bo klasi¢na izvedba — to bo Ziv, odprt in

vklju€ujo€ projekt, ki zahteva angaziran, prilagodljiv in kreativen pristop.

Tiste razliCice komunikacijskin materialov, ki bodo pripravljene specificno za Celje, bo
potrebno po narocilu naro¢nika prilagoditi Se za Prebold. Dolo€eni materiali bodo pa po potrebi

in narocilu pripravljeni samo za Prebold.
Opredelitev nalog in priCakovane aktivnosti

Za projekt MAG-NET so predvidene komunikacijske aktivnosti, zasnovane tako, da podpirajo
cilj u€inkovite in celovite promocije projekta ter komuniciranja s ciljnimi skupinami. Od izvajalca
se pric¢akuje, da bo pripravil in izvedel posamezne naloge, s poudarkom na kakovostni izvedbi,
merljivih rezultatih in dosledni izvedbi komunikacijske strategije. Aktivnosti so podrobno

razdeljene tukaj:

1. Analiza ciljnih skupin vkljuéno z metodologijo in dologitvijo kljuénih
informacij

Cilj te aktivnosti je natancno opredeliti in raziskati ze predvidene ciljne skupine, ki so klju¢ne
za uspeh projekta MAG-NET. S tem bomo zagotovili usmerjene komunikacijske aktivnosti, ki
bodo krepile prepoznavnost in angaziranost med vsemi sodelujo€imi skupinami. Pomembno
je razumeti specifiCne potrebe, zelje, vrednote in vedenjske vzorce teh skupin za zagotavljanje

optimalne dostopnosti informacij.

Pricakovano od izvajalca
Izvajalec bo odgovoren za izvedbo poglobljene analize ciljnih skupin in opredelitev klju¢nih
informacij, ki bodo usmerjena k specificnim potrebam in interesom teh skupin. To vkljuCuje

ved korakov:

1. Raziskava ciljnih skupin
Izvajalec bo moral temeljito raziskati vsako od ciljnih skupin, vkljuéno z njihovimi
potrebami, Zeljami, vrednotami, demografskimi podatki, vedenjem in odnosom do
tehnologije, inovacij ter trajnostnega razvoja. To vkljuCuje analizo obstojecih podatkov
(npr. raziskave, statistike, ki jih bo zagotovila Mestna Obcina Celje) ter izvedbo
dodatnih raziskav, kot so ankete, intervjuji ali pogovori s predstavniki teh skupin in

drugo.



E
Co-funded by U
RE the European Union |

R B AN Celie

Al V L Mestna obgina Celje

* %

N

2. Segmentacija in dolocitev prioritetnih skupin
Na podlagi raziskav bo izvajalec segmentiral ciline skupine, da se natanéno doloéi,
katere podskupine so klju¢ne za participacijo v razlicnih fazah. To bo omogocalo
osredoto€eno in ucinkovito komunikacijo z vsemi kljucnimi delezniki.

3. Analiza potreb in interesov posameznih ciljnih skupin
Za vsako od ciljnih skupin bo izvajalec analiziral specificne potrebe in interese:

o Podjetja

o Miladi in inovatorji

o Lokalni prebivalci

o Institucije znanja

o Nevladne organizacije in civilna druzba
o Odlocevalci in ob¢ine

o Drugi delezniki

4. Opredelitev kljuénih informacij
Na podlagi analize (iz to¢ke 3) bo izvajalec pripravil kljuéne informacije glede na vsako

ciljno skupino.

5. Priprava strategije za izvajanje komunikacije
Po opredelitvi kljuénih informacij bo izvajalec nadgradil Ze obstojeCo strategijo za
izvedbo komunikacijskih aktivnosti, ki bodo zajemale vse zgoraj navedene ciljne
skupine in podskupine (in po potrebi Se druge).

6. Rezultati in pricakovanja

Izvajalec bo pripravil dokument, ki bo vkljucil:

e Podrobno analizo vseh ciljnih skupin s specifi¢nimi potrebami in interesnimi podrodiji.
e Opis klju€nih informacij za vsako od njih.

e Smernice za izbiro komunikacijskih poti in pristopov za obves&anje teh skupin.

e Priprava celovitega nacrta za izvajanje informacijskih aktivnosti, ki vkljuCujejo te

vsebine.

Na koncu te aktivnosti zelimo posebej poudariti, da analiza ciljnih skupin ne more temeljiti zgolj
na podatkih in raziskavah, izvedenih na daljavo. Ker je projekt MAG-NET izrazito lokalno
zasidran in temelji na povezovaniju razli¢nih deleznikov v konkretnem prostoru, Od izvajalca
priCakujemo, da bo aktivho spoznaval lokacijo, vkljuéno s Celjem, njegovim prostorom,

skupnostjo in glavnimi delezniki, ki doloCajo mestno zivljenje.
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Analiza ciljnih skupin mora temeljiti na vsebinskih izhodiSCih in ciljih, opredeljenih v prijavi
projekta MAG-NET, pri tem pa je poleg Mestne obc&ine Celje in ob&ine Prebold nujno vkljuditi
tudi ostale projektne partnerje, ki imajo pomembno vlogo pri nagovarjanju posameznih ciljnih

skupin in izvajanju aktivnosti na terenu.

Zato naj ponudnik v prijavi jasno predstavi: metodologijo dela, korake izvedbe in nacin

vklju€evanja lokalnega okolja in partnerjev v proces.

Zazelen je pristop, ki bo strategijo gradil na podlagi dejanskega poznavanja in informacij iz

skupnosti, ki jih projekt vkljuCuje.
2. Nadgradnja komunikacijske strategije

V okviru nadgrajevanja komunikacijske strategije za projekt MAG-NET je klju¢no razviti jasno
strukturo vsebin, ki bodo usklajene z razlicnimi komunikacijskimi kanali in cilji projekta ter bodo
podpirale vse operativne aktivnosti projekta. Naértovanje vsebin mora omogo€iti uc¢inkovito
obvladovanje zunanje in notranje komunikacije, vklju€evanje SirSe javnosti. Cilj je doseci ¢im
SirSo prepoznavnost na lokalni, nacionalni in EU ravni, ob tem pa zagotoviti tudi u€inkovito

notranjo usklajenost med partnerji ter aktivno vklju€evanje deleznikov v vse aktivnosti projekta.

Zunanja komunikacija: Povecanje prepoznavnosti projekta na lokalni, nacionalni in EU

ravni

Za dosego cilja povec€anja prepoznavnosti MAG-NET projekta na lokalni, nacionalni in EU
ravni je pomembno, da vsebine, ki bodo ustvarjene, odrazajo kljuéne vrednote projekta, kot
so trajnost, raznolikost, vklju¢evanije in inovativnost. Zunanja komunikacija mora vkljuCevati
Sirok spekter dejavnosti, ki bodo dosegle tako sploSno javnost kot specifiCne cilijne skupine,

vkljuéno z mladimi, podjetji, raziskovalnimi institucijami in lokalnimi skupnostmi.
Vkljuéenost javnosti: Aktivno vklju¢evanje deleznikov

Za zagotovitev uspeha projekta je pomembno tudi aktivno vklju€evanje javnosti in klju€nih
deleZnikov v projektne aktivnosti. Za vkljuCevanje javnosti bodo organizirani dogodki, kot so
delavnice in okrogle mize, na katerih bodo udelezenci imeli priloznost, da prispevajo svoja
mnenja in ideje, hkrati pa sodelujejo pri iskanju reSitev za specificne urbane izzive. Taksni
dogodki bodo prilagojeni potrebam ciljnih skupin, z interaktivnimi vsebinami in vabilom k

soustvarjanju reSitev.
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StrateSko komuniciranje: Uveljavitev projekta kot prenosljivega modela

Na koncu mora komunikacija v okviru MAG-NET projekta vkljuCevati strateSke aktivnosti, ki
bodo pripomogle k uveljavitvi projekta kot prenosljivega modela za spodbujanje inovacij in
sodelovanja z lokalnimi skupnostmi. To vklju€uje razvoj vsebin, ki bodo predstavile projekt kot

referencni model za druga mesta v EU.

Za ta segment bo pomembno, da so vsebine strateSke in obenem usklajene s cilji Mestne

obcine Celje ter prilagojene razlicnim komunikacijskim kanalom.

Skupna in usklajena komunikacija z Mestno obc¢ino Celje ter strateski doseg na drzavni

ravni

Pri nadgradnji in izvajanju komunikacijske strategije mora biti ves komunikacijski proces
usklajen s celotno komunikacijo Mestne obcine Celje — tako v tonu, vizualni podobi kot v
vsebinski zasnovi. To pomeni, da morajo biti vse aktivhosti povezane z obstojecimi
komunikacijskimi kanali obCine (npr. druzbena omrezja, spletne strani, tiskana gradiva,
komunikacija na terenu, kampanje, vizualne resitve in PR aktivnosti) ter usklajene s strategijo

mestne znamke.

Poleg lokalne in evropske dimenzije je klju€na tudi drzavna raven strateS8kega komuniciranja.
Zelimo, da projekt MAG-NET postane tudi orodje za odpiranje novih poti sodelovanja z

drzavnimi institucijami.
Navodilo za delo: pricakujemo konkretne in izvedljive predloge

Pri pripravi komunikacijske strategije in vseh spremljevalnih aktivnosti pricakujemo ¢im bolj
konkreten in operativen pristop z izvedljivimi predlogi. Dejstva potrjujejo, da je klju¢na
implementacija zato Zelimo strategijo, ki bo takoj uporabna v praksi in bo s kreativnimi

reSitvami in pristopi upostevala finan¢ne in kadrovske omejitve projekta.

Cilj je, da kon&ni dokumenti ne ostanejo na ravni sploSnih priporocil, temvec postanejo delovni
pripomocek, ki bo omogocal takojSnjo in ucinkovito izvedbo komunikacijskih aktivnosti v
projektu MAG-NET.
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3. Naért spremljanja in evalvacije komunikacijskih aktivnosti

Za zagotavljanje merljivosti uspesnosti komunikacijskih akcij je kljuéno vzpostaviti
sistemati¢en, podatkovno podprt in ciljno usmerjen proces spremljanja ter evalvacije vseh
komunikacijskih aktivnosti. lzvajalec bo odgovoren za pripravo celovitega nacrta, ki bo
vkljuCeval definiranje kljuénih kazalnikov uspeSnosti (KPI-jev), izbiro in implementacijo
analiticnih orodij ter metodologijo rednega analiziranja in optimizacije kampanj na podlagi
pridobljenih podatkov. V prvi fazi bo izvajalec opredelil specificne cilie vsake posamezne

informativne aktivnosti in dolo€il merila, ki bodo omogocale objektivno oceno izvedbe.
Pri¢akuje se, da bo izvajalec na tri mesece pripravljal strnjena in strukturirana porocila.

Poleg sprotnega spremljanja bo izvajalec izvedel tudi celovito kon¢no analizo ucinkovitosti
izvedenih dejavnosti, kjer bo predstavil dosezene rezultate glede na zacetno zastavljene cilje,

identificiral kljuCne dejavnike uspeha in predlagal izboljSave za prihodnje aktivnosti.

4. Oblikovanje celostne grafiéne podobe projekta MAG-NET

Vizualna podoba mora vzpostaviti takojSnjo prepoznavnost ter ustvariti vizualno konsistenco
v vseh komunikacijskih kanalih. Cilj je oblikovati profesionalno in estetsko dovr§eno celostno
graficno podobo, ki bo uporabljena v vseh informativnih materialih, digitalnih vsebinah, na

spletni strani in drugih vizualnih predstavitvah projekta.

Poseben poudarek bo namenjen razvoju glavnega slogana projekta, ki bo izhajal iz vsebine
projekta in identitete mesta. Za njegovo oblikovanje bo treba poglobljeno razumeti vsebino
projekta MAG-NET, kontekst Celja, njegove prebivalce, zgodovino in potencial. Slogan bo
sluzil kot osrednji komunikacijski okvir, iz katerega se bodo razvijali tematski podslogani za
posamezne vsebinske sklope ter namenski podslogani, prilagojeni razli¢nim ciljnim skupinam

— npr. mladim, lokalnim prebivalcem ali gospodarstvenikom.

Izvajalec bo prevzel odgovornost za pripravo celostne vizualne identitete, ki bo vkljucila
dodelavo logotipa, definiranje barvne palete, izbor tipografije, oblikovanje kljuénih grafi¢nih
elementov ter vzpostavitev vizualnih smernic za njihovo uporabo. Ta proces bo temeljil na
pogloblienem razumevanju projekta MAG-NET. Zato se pri€akuje, da bo izvajalec najprej
opravil raziskavo, ki bo zajemala analizo, kar bo osnova za nadaljnji razvoj vizualne identitete.
Izvajalcu pa bo omogoceno, da se seznani z Ze opravljeno raziskavo in gradivom,

pripravljenim s strani MOC.
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Zasnova celostne graficne podobe projekta MAG-NET se mora opirati na izhodiS¢a nove
celostne graficne podobe Mestne obcline Celje, pri vozlis¢u MAG-NET HUB pa celostne

graficne podobe Doma ustvarjalnih skupnosti (DOM), katerega del bo HUB.

Sodelovanje bo moralo biti jasno izrazeno skozi vizualno komunikacijo, kar pomeni
vkljucujog, topel in dostopen dizajn, ki spodbuja obCutek pripadnosti in aktivhega sodelovanja.
Grafi¢ni elementi naj komunicirajo sodelovanje, interakcijo ter sinergijo med razli¢nimi

delezniki.

Povezanost se bo odrazala v oblikovalskih odlocitvah, ki poudarjajo povezljivost in mrezenje.
Uporaba linij, vzorcev ali simbolike, ki ponazarja medsebojno povezane elemente, lahko
pomaga pri vizualni pripovedi o sodelovanju na razlicnih ravneh — lokalni, nacionalni in

evropskKi.

Trajnost bo kljuCni element barvne palete in celotnega oblikovalskega koncepta. Pri¢akovano
je, da se bodo uporabljale barve in materiali, ki komunicirajo skrb za okolje in dolgorocnost
reSitve. Barvna shema naj bo usklajena s principi ekolod8kega oblikovanja, pri ¢emer so

zazelene barve, ki simbolizirajo naravo, stabilnost in ravnovesje.

Odprtost bo izrazena skozi oblikovalsko jasnost in transparentnost vizualnih elementov.
Tipografija naj bo sodobna, enostavno berljiva in dostopna, grafi¢ni elementi pa strukturirani
tako, da omogocajo enostavno prepoznavnost in razumevanje kljuénih sporocil. Pomembno
je, da celotna podoba spodbuja ob&utek vklju€enosti in dostopnosti za vse zainteresirane

skupine.

Prvi korak bo optimizacija logotipa. Logotip bo moral ucinkovito komunicirati bistvo znamke
ter omogocati prilagodljivost za razlicne formate (horizontalna in vertikalna razliica,
monokromatska izvedba, verzija za temno in svetlo ozadje). Izvajalec bo moral zagotoviti
razlicne formate logotipa, vkljuéno z vektorskimi datotekami za profesionalno uporabo in

optimiziranimi razliCGicami za spletne platforme.

Nasledniji klju¢ni element bo razvoj barvne palete, ki bo odrazala osebnost in sporocilnost
blagovne znamke. Barve bodo izbrane premisljeno, pri E&emer bo upostevana psihologija barv,
njihova asociativha vrednost in kontrastna razmerja za zagotovitev dobre berljivosti ter
skladnosti na razli¢nih platformah. Paleta bo vkljuCevala primarne in sekundarne barve, pri
¢emer se pri¢akuje natanéne definicije v razlinih barvnih sistemih (RGB, CMYK, HEX,

Pantone).



E
M Co-funded by U
N the European Union |

REBAN Celie

) ‘ Al V L Mestna obgina Celje

Tipografija bo izbrana z namenom, da dopolnjuje celostno vizualno podobo in zagotavlja
jasno, sodobno in estetsko dovrS§eno komunikacijo. Priakuje se dolocitev primarne tipografije
za naslove in klju€ne vizualne poudarke ter sekundarne tipografije za dolga besedila, pri
C¢emer morata biti obe skladni z digitalnimi in tiskanimi mediji ter omogocati dobro berljivost.
Poleg tega bo izvajalec razvil pravila za uporabo pisav, vklju¢no z velikostnimi hierarhijami,

vrsti€no razdaljo in smernicami za poudarjanje besedila.

Grafi¢ni elementi bodo oblikovani z namenom dopolnjevanja celostne vizualne podobe in
ustvarjanja dodatne prepoznavnosti znamke. To lahko vklju€uje ikonografijo, vzorce, graficne
teksture, specifitne oblikovne motive ali vizualne dodatke, ki bodo uporabljeni v marketinskih
materialih in spletnih vsebinah. Pomembno je, da se grafi¢ni elementi med seboj vizualno

povezujejo in tvorijo dosleden ter profesionalen estetski vtis.

Eden kljuénih korakov bo tudi razvoj slogana, ki bo na jasen in zapomnljiv nacin zajel bistvo
projekta MAG-NET. Slogan mora izhajati iz vsebinskih temeljev projekta in znacaja mesta
Celje, biti dovolj univerzalen za splodno komunikacijo, hkrati pa omogocati razvejanje v
podslogane, prilagojene razli€nim temam in ciljnim skupinam. Izvajalec bo moral zagotoviti
tudi predloge za uporabo slogana v razlicnih formatih in kontekstih (kampanje, tiskani

materiali, digitalna uporaba).

Izvajalec bo pripravil celovit dokument — priro€nik za celostno grafi€¢no podobo (brand book),
ki bo vkljuCeval jasne smernice za uporabo vseh vizualnih elementov. Ta dokument bo
vseboval natan¢ne definicije logotipa in njegovih razli¢ic, specifikacije barvne palete, pravila
tipografije, smernice za uporabo grafi¢nih elementov ter primere pravilne in nepravilne
uporabe vizualne identitete. Brand book bo kljuéno orodje za zagotavljanje doslednosti

vizualne identitete v vseh komunikacijskih materialih.

Izvajalec bo moral upostevati sodobne oblikovalske trende, hkrati pa zagotoviti, da bo grafi¢na
podoba dolgoro¢no relevantna, profesionalna in prilagojena potrebam projekta MAG-NET.
Pri¢akuje se, da bo izvajalec skozi celoten proces sodeloval s predstavniki naro€nika, da bo

vizualna identiteta usklajena s strateskimi cilji MOC.

Brandbook naj bo dostopen, jasen in razlagalen — napisan v slogu »for dummies«, z
namenom, da ga lahko ucinkovito uporablja vsak partner, sodelavec ali ¢lan ekipe, ki se

vklju€uje v komuniciranje projekta.
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Priro¢nik poleg tehni¢nih specifikacij (barvne kode, tipografija, logotipi, postavitve ipd.) mora

vklju€evati tudi:

e konkretna navodila in razlage, zakaj in kako uporabljamo posamezne elemente,

e primere dobre in slabe prakse,

e priporotene kombinacije elementov (npr. postavitve za objave, napovednike
dogodkov, vizualne okvirje),

e jasne smernice za uporabo in pripravo vsebin v Canvi in Figmi.

Cilj priro¢nika je, da vodi uporabnika skozi proces ustvarjanja vsebin na enoten in enostaven
nacin, ne da bi moral vsaki¢ znova posegati po zunaniji pomoci. Brandbook naj bo zato orodje

v sluzbi ekipe, ne le predstavitveni dokument.
5. Priprava kreativ za druzbene medije v skladu z grafiéno podobo

Cilj je ustvariti vizualno privlaCne in strateS§ko zasnovane vsebine za redne objave na
druzbenih omrezjih, ki bodo skladne s celostno graficno podobo in komunikacijsko strategijo
projekta MAG-NET, upostevajo€ temelje, ki smo jih ze postavili za Mestno obcino Celje.
Kreative morajo biti optimizirane za razli¢ne platforme, vklju¢no z Instagramom, Facebookom,
Linkedinom, TikTokom in YouTubom, ter prilagojene specificnim formatom, ki na teh omrezjih
pritegnejo najveC pozornosti. Izvajalec mora na podlagi celostne graficne podobe pripraviti
visoko kakovostne in estetsko dovrSene predloge (templates), ki bodo vizualno priviaéne,
konsistentne in u€inkovite pri doseganju komunikacijskih ciljev projekta MAG-NET. Pri zasnovi
kreativ mora izvajalec upostevati sodobne oblikovalske trende, psihologijo barv in tipografije
ter analizo ciljne publike in njihovih preferenc glede vizualne komunikacije za vse omenjene

kanale.

Formati, ki jih mora izvajalec pripraviti, vkljuCujejo Siroko paleto kreativ za razlicne kanale in
interakcijske tocke. Mednje sodijo statiCne objave, ki obsegajo klasi¢ne slike in infografike,
dizajnirane posebej za Facebook, TikTok, Instagram in LinkedIn, pri Cemer je treba zagotoviti
razlicne dimenzije za objave v feedu (1080 x 1080 px), story formatih (1080 x 1920 px) in
oglasevalskih vsebinah (razli¢ni prilagojeni formati). Poleg stati¢nih vsebin je nujna priprava
animiranih GIF-ov in kratkih video formatov, ki bodo uporabljeni za hitre in dinami¢ne
predstavitve kljucnih sporodil, pri ¢emer morajo biti GIF-i optimizirani za hitro nalaganje in
kakovostno prikazovanje (do 5 MB, 3-5 sekund trajanja), videoposnetki pa v locljivosti vsaj

1080p z optimalno dolzino glede na platformo (do 15 sekund za Instagram Stories in Reels,
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do 60 sekund za LinkedIn in do 3 minute za YouTube). Za platforme, kjer je video klju¢ni
format, kot sta Instagram in YouTube, mora izvajalec pripraviti video telope in druge predloge
(templates). Poleg klasi¢nih grafi¢nih in video vsebin je treba ustvariti tudi zasnovo za podcast
vizualne identitete, ki vkljuCuje naslovne podobe za epizode (1400 x 1400 px do 3000 x 3000
px), oblikovanje promocijskih materialov za posamezne epizode ter grafike za deljenje citatov
ali kljuénih poudarkov pogovorov in “jingle” MAG-NET. Te vizualne vsebine morajo biti

prilagojene za objave na razli€nih omrezjih in optimizirane za najboljSo vidljivost in berljivost.

Vsa kreativnha dela morajo biti shranjena v strukturirani in dostopni obliki, ki omogoca
enostavno uporabo in ponovno prilagajanje. Izvajalec mora zagotoviti celovit arhiv vseh kreativ
v razli¢nih formatih, vkljuéno z izvirnimi oblikovalskimi datotekami (npr. Adobe Photoshop,
lllustrator, After Effects) in izvozenimi razli¢Gicami v standardnih formatih (PNG, JPEG, MP4,
GIF). Poleg tega je priporocljivo vzpostaviti organiziran sistem shranjevanija, ki vklju€uje jasno
poimenovane mape glede na tipe vsebin, datume objav in platforme, kjer bodo kreativne

reSitve uporabljene.

6. Priprava predlog/kreativ za digitalne kanale (banneriji, socialna omrezja,

spletna stran, ...)

Za dosego maksimalne ucinkovitosti vizualnih materialov, ki bodo podpirale promocijo in
ozaveSc€anje o projektu MAG-NET, je kljuéno oblikovati celovito in premisljeno strategijo na
vseh ustreznih digitalnih kanalih. Izvajalec bo moral zagotoviti visoko kakovostne in strateSko
usmerjene kreative, ki bodo prilagojene posameznim ciljnim skupinam in specifikam platform,

na katerih bodo prikazane.

Za vsak posamezen digitalni kanal bo potrebno pripraviti prilagojene kreative, ki bodo

optimizirane glede na tehni¢ne zahteve in uporabniske preference platforme.

Konéni materiali bodo pripravljeni v vseh potrebnih formatih za razli¢ne platforme, vklju¢no z
visoko resolucijskimi slikovnimi datotekami (PNG, JPEG, WEBP) in video formati (MP4, MOV)
s prilagojenimi dolzinami in razmerji stranic (1:1, 4:5, 9:16, 16:9). Prav tako bo izvajalec
zagotovil ustrezne izvorne datoteke (PSD, Al, AE), ki bodo omogoc€ale nadaljnje prilagoditve

in iteracije v okviru celotne strategije projekta MAG-NET.
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7. Oblikovanje vizualnih predlog za tiskane in spletne materiale (brosure,
letaki, plakati, PPT predstavitve, video telopi, word in ostale predloge, ...,

jingle za video in podcast, ...)

Vsi materiali morajo biti zasnovani skladno s celostno graficno podobo projekta, pri Cemer
mora oblikovalec upostevati tako tiskane kot digitalne medije, razlicne formate in aplikacije ter

sodobne oblikovalske prakse.

Oblikovanje broSur zahteva premisljeno vizualno kompozicijo, ki bo bralca intuitivno vodila
skozi vsebino in hkrati omogocala jasno predstavitev kljunih informacij. BroSure morajo biti
oblikovane v ve¢ formatih, vklju¢no z dvojnim A4 (297 x 210 mm) in trojnim preklopom A4 (297
x 210 mm, zgiban na tretjine). Po potrebi tudi format Casopisa. Izvajalec mora zagotoviti
prilagoditev broSur za digitalno distribucijo v interaktivni PDF obliki, ki bo omogocala

enostavno brskanje in vklju€evanje hiperpovezav.

Letaki morajo biti dinamiéno oblikovani, da pritegnejo pozornost in hkrati uc€inkovito
posredujejo bistvene informacije o projektu MAG-NET. Standardni formati vkljuCujejo A5 (148
X 210 mm) in A4 (210 x 297 mm), pri Cemer mora izvajalec poskrbeti za visoko kakovost
tiskovnih priprav ter ustrezno locljivost slikovnih elementov (300 dpi za tiskane razli€ice in
optimizirane 72 dpi za spletne razliCice). Poseben poudarek je treba nameniti jasnosti
sporocila, vizualnemu ravnovesju med tekstom in grafiCnimi elementi ter vkljuCitvi mocnih

vizualnih poudarkov, ki bodo izboljSali prepoznavnost vsebine.

Plakati morajo biti zasnovani za razli€ne namene in formate, od klasi¢nih A2 (420 x 594 mm)
in A1 (594 x 841 mm), lezeCi in pokoncni A4 in A3, do vedjih formatov za zunanje oglasevanje
(60x90, 70x100, billboard plakati 504x238 in 400x300, citylight, DIGI, DOOH, digitalne table
in drugi zasloni, ...,). Pri oblikovanju plakatov je klju¢no upostevati hierarhijo informacij, ki
omogocCa hitro zaznavanje klju¢nih sporocil, uporabo mocnih vizualnih kontrastov za
poveCanje vidnosti ter skladnost z ostalimi informativnimi materiali. Oblikovalec mora
zagotoviti ve€ razli€ic plakatov, primernih za tiskane medije in digitalno distribucijo, pri cemer
morajo biti digitalne razliice optimizirane za prikaz na zaslonih razli¢nih velikosti (FHD 1920
x 1080 px, 4K 3840 x 2160 px).

Priprava naj vklju€uje tudi predloge za Word in druge dopisne dokumente (predloge: sporocilo
za javnost, vabilo, posvetilo, priznanje, diploma, ovoj za spise, ...), kuverte razli¢nih dimenzij

(amerikanka, A4), mape, tiskane in spletne vizitke zaposlenih na projektu.
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Poseben sklop predstavlja tudi oglasevanje v fizi€nem prostoru, ki zahteva prilagoditev kreativ
za razli¢ne zunanje in notranje nosilce. To vkljuCuje jumbo plakate (npr. 504 x 238 cm, 400 x
300 cm), citylight plakate, digitalne zaslone (DOOH) razli¢nih formatov (FHD, 4K), LED ekrane
na vozilih Celebus ter druge mestne oglasne povrsine. Kreative morajo biti zasnovane jasno
in pregledno, z mo¢nim vizualnim ucinkom in upostevanjem vidljivosti z razli¢nih razdal,.
Pomembno je, da vizualna komunikacija tudi v tem formatu ostane prepoznavna in skladna z

ostalimi kanali komuniciranja.

Pri pripravi predstavitev mora izvajalec zagotoviti profesionalno oblikovane PowerPoint in
Google Slides predloge, ki bodo omogocale dosledno vizualno podobo vseh predstavitvenih
gradiv projekta MAG-NET. Predloge morajo vkljuCevati razlicne postavitve diapozitivov,
vizualne poudarke, animirane prehode in graficne elemente, ki bodo izbolj$ali dinamiko
predstavitev. Klju¢ni vidiki vkljuCujejo berljivost besedila, skladnost barvnih palet in vizualno

podporo pripovedi skozi graficne poudarke, infografike in interaktivhe elemente.

Vse tiskane in digitalne razli€ice promocijskih materialov morajo biti dostavljene v ve¢ formatih,
ki omogocajo enostavno uporabo in distribucijo. Oblikovalec mora zagotoviti izvirne
oblikovalske datoteke (Adobe InDesign, lllustrator, Photoshop), kot tudi izvozene razliCice v
standardnih formatih (PDF za tisk, PNG in JPEG za digitalno uporabo). Pri tem mora izvajalec
upostevati tudi specifikacije za tiskanje, vklju€no z nastavljenimi varnostnimi robovi, barvnimi

profili CMYK in natanénimi oznacbami za obrezovanje.

Izvajalec bo izvedel preverjanje vseh oblikovanih materialov z naro¢nikom, testiranje vizualne
ucinkovitosti posameznih elementov in morebitne prilagoditve na podlagi povratnih informacij.
Izvajalec mora zagotavljati tekoCo komunikacijo z naroCnikom skozi celoten proces
oblikovanja, s Cimer bo zagotovljena optimalna kakovost kon¢nih materialov. Cilj tega
celostnega pristopa k oblikovanju je ustvariti vizualno dosledne, estetsko dovrSene in
komunikacijsko ucinkovite materiale, ki bodo uspesno podpirali ozaveSc€anje o projektu MAG-

NET na vseh relevantnih kanalih.

8. Tekstopisje/copywriting

Zunanji izvajalec bo odgovoren za pripravo, ustvarjanje in optimizacijo vseh potrebnih
besedilnih vsebin, ki bodo podpirale komunikacijsko strategijo projekta MAG-NET. Pri tem se
mora izvajalec osredotoCiti na optimizacijo vsebin tako z vidika SEO kot tudi s ciljiem
doseganja najvisje stopnje angaziranosti in prepoznavnosti med ciljnimi skupinami projekta.

Od zunanjega izvajalca se pri€akuje, da bo tesno sodeloval s preostalimi strokovnjaki iz
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podrocja oblikovanja, razvoja vizualne identitete in marketinskih strategij ter se bo vkljuCeval

v celoten proces priprave komunikacijskih aktivnosti.

Pri ustvarjanju besedil priCakujemo, da bo izvajalec izhajal iz obstojecih praks Mestne obc&ine
Celje ter uposteval strategijo mestne znamke, zlasti v segmentih, ki se nanasajo na ton in glas
komuniciranja. Kljuéno je, da se seznani z nainom, kako ze zdaj komuniciramo na druzbenih
omrezjih, v PR sporocilih in na novi spletni strani obCine, saj ti kanali ze vzpostavljajo ton, ki

ga bomo v projektu nadaljevali in nadgradili.

Pri¢akujemo tudi, da bo izvajalec predlagal vsebinsko smiselno nadgradnjo obstoje€ega tona,
ki bo Se naprej gradila na odprti, vkljuCujodi in povezovalni naravnanosti mesta, hkrati pa bo

prepoznavno vezana na projekt MAG-NET.
9. E-novice za deleznike

Izvajalec mora pripraviti Stiri razlicne oblikovne predloge za e-novice, prilagojene razlicnim
potrebam komunikacije z delezniki projekta MAG-NET. Predloge morajo biti pripravijene v
orodju MailerLite, ki ga trenutno uporablja Mestna obcina Celje, in popolnoma prilagojene

njegovemu okolju za kasnejSo enostavno uporabo, urejanje in poSiljanje.

Oblikovane morajo biti naslednje vrste predlog:

® vabilo na dogodek,
® krajsi informativni novicnik,
® daljSi vsebinski novicnik,

® e-novica s CTA za sodelovanje.

Vsaka predloga mora vkljuCevati:

® Kkonsistentno postavitev besedilnega in vizualnega dela,
® jasno strukturirano glavo, nogo in klicne elemente,

® izbran in enoten font, barvno shemo ter graficne elemente skladne s CGP projekta in
MOC,

® 0dzivno oblikovanje (mobilna in namizna razli€ica).
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Poleg oblikovanja bo izvajalec tekom trajanja projekta strokovna podpora naro¢niku tudi na
vsebinski ravni — s pripravo ali svetovanjem pri zasnovi vsebin, predlogi za naslove, CTA-je,

strukturo sporocil ter njihovim umesc¢anjem glede na aktualne projektne aktivnosti.

Cilj je, da e-novice postanejo prepoznaven, informativen in ucinkovit kanal komuniciranja z

vsemi kljuénimi delezniki projekta MAG-NET.

10. Razvoj in postavitev predstavitvene spletne strani projekta

Zelimo profesionalno, informativno in uporabniku prijazno spletno stran za projekt MAG-NET,
ki bo v vsebinskem in tehni€énem smislu zasnovana kot razSiritev nove spletne strani Mestne
obcine Celje (MOC). Stran mora jasno kazati, da projekt MAG-NET deluje v okviru MOC, hkrati

pa vizualno in funkcionalno omogoc€ati prepoznavnost kot samostojne projektne enote.

Izvajalec se mora pri nacrtovanju in izvedbi pripeti na arhitekturo, vizualno identiteto in CMS
sistem nove ob¢inske spletne strani, pri cemer so dovoljene nadgradnje in kreativne resitve,

ki izboljSajo uporabnisko izkudnjo, a ostajajo skladne z obstoje€im spletnim okoljem.

lIzvajalec bo odgovoren za:

1. Nacrtovanje in usklajevanje

e analiza potreb naroCnika glede vsebine, strukture in funkcionalnosti strani,

e nacrtovanje informacijskega modela (kako bodo vsebine strukturirane v CMS-ju),

o uskladitev z obstojeCo sestavljivo (ang. headless) oz. mikroservisno arhitekturo in
tehni¢nimi zahtevami platforme,

e uporaba sodobnih spletnih tehnologij za podporo stati¢nih in dinamicnih komponent.

2. Razvoj vsebinske sheme (CMS)

e konfiguracija vsebinskih tipov (npr. novice, dogodki, moduli ipd.) v headless CMS-ju
(Decap CMS),

o dolocitev polj in struktur za enostavno upravljanje vsebin s strani urednikov,

o tesna integracija z obstoje¢o DAM reSitvijo (Cloudinary),

e zajem na frontendu preko APIl-jev.
3. Razvoj prikazne plasti (frontend)

e programiranje spletne strani,
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e razvoj stati¢nih strani (SSG) in generiranje na strezniku (SSR),

e zazeleno je serviranje prek CDN,

e uporaba podatkov iz CMS-ja za dinamic¢en prikaz vsebine,

e implementacija komponent (meni, novice, obrazci, ipd.),

o prilagoditev dizajna karakteristikam obstojece grafi¢ne podobe.
4. Vsebina

e priprava in pomoc pri pripravi besedil,

e lektura in jezikovni pregled,

e optimizacija slik in drugega gradiva (uporaba obstojeCega DAM - Cloudinary),
e vnos vsebin v CMS (v strukturi, ki jo je razvijalec postavil),

e preverjanje pravilnega prikaza v frontend okolju.
5. Testiranje in optimizacija

e natanc¢no sledenje napakam in s tem stabilnost spletne strani brez kriti¢nih napak,

o testiranje delovanja strani na razli¢nih napravah in brskalnikih,

o testiranje uporabniSkega vmesnika za skladnost z dizajnom in UX,

e preverjanje hitrosti, dostopnosti in napak,

e osnovna SEO optimizacija (npr. metapodatki, struktura naslovov, alt opisi),

o skladnost z zakonodajo (npr. piSkotki, GDPR).

e uporaba orodja za poro€anje napak in upravljanje s prijavami (ter izvedbo sprintov).

Priporo¢amo Github Issues.

6. Povezava z obstoje¢o platformo in objava

e integracija spletne strani v obstojeCo infrastrukturo z gostovanjem,

integracija z obstojecim iskalnikom (Algolia),

nastavitev povezave med CMS-jem in domeno oz. platformo,

e objava spletne strani v produkcijskem okolju.

Razvoj vizualno privlaéne, funkcionalne in mobilno odzivne spletne strani, optimizirane za vse
vrste naprav. Usklajevanje vizualnih elementov z novo celostno graficno podobo projekta in

novo spletno stranjo obcCine.

Ponudba naj vklju€uje tudi stroSke vzdrzevanja, gostovanja in vseh licen¢nin za €as trajanja

projekta.



* X % ** ®
B - otnccoly URBAN Cel1e
N the European Union

Mestna obcina Celje

Spletna stran mora vkljucevati:

e Predstavitev projekta, partnerjev, klju¢nih vsebin in ciljev.

e Dinamicne vsebine: novice, dogodki, blog zapisi, fotogalerije, prenosi gradiv.

e Interaktivne elemente, ki omogocajo vklju€evanje uporabnikov in deljenje vsebin.

e Integracijo s socialnimi omrezji in email marketing platformami za avtomatizirano
obvescanije in razSirjanje vsebin.

e Moznost nadaljnjega razSirjanja vsebin, prilagajanja rubrik in vecjezi¢ne nadgradnje.

Spletna stran mora omogocati, da obiskovalec hitro razume, kaj MAG-NET je, zakaj obstaja

in kako se lahko v projekt vkljuci.

11. Pomo€ pri idejnem snovanju razliénih dogodkov in njihovi

komunikacijski podpori

e Oblikovanje vizualnih materialov: izvajalec poskrbi za vabila, plakate, video
napovednike, materiale za digitalne kanale in drugo graficno podobo dogodka ter
svetovanje o komunikacijski podpora dogodka.

e Sodelovanje z influencerji: izvajalec pomaga pri vkljuevanju vplivnezev ali

ambasadorjev, ki bodo dodatno promovirali dogodek.
12. Priprava “Flash mob” strategij

Za ucinkovito promocijo pobude MAG-NET v javhem prostoru je potrebno zasnovati kreativne
aktivacije, ki bodo pritegnile pozornost SirSe javnosti in ustvarile edinstveno izkusnjo, ki bo
povezovala ciline skupine s klju¢nimi sporocili pobude. Aktivacije morajo biti zasnovane kot
inovativni in interaktivni dogodki, ki na nepri¢akovan, a premisljen nacin angazirajo mimoidoce

in jih vklju€ujejo v zgodbo pobude.

Koncni cilj teh kreativnih aktivacij v javhem prostoru je pove€anje prepoznavnosti pobude
MAG-NET, krepitev njene prisotnosti v urbanem okolju in ustvarjanje trajnega vtisa pri ciljni

publiki, ki bo podprl dolgoro€ne cilje projekta.

PriCakujemo, da bo izvajalec zasnoval reSitve, ki bodo izhajale iz mesta Celje — njegovih
znacilnosti, ritma in javnih prostorov — ter v strategijo vkljucil lokalne akterje, ki so tukaj
prepoznavni in domaci. Projekt MAG-NET je globoko zasidran v lokalni skupnosti in deluje
participativno, zato tovrstnih akcij ni mogoce izvajati brez razumevanja lokalnega okolja in

sodelovanja z ljudmi, ki mesto soustvarjajo.
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13. PR podpora

Zunaniji izvajalec bo nudil PR podporo in aktivho sodeloval s PR ekipo MAG-NET na naslednje
nacine: vzpostavljanje dobrih odnosov s klju¢nimi mediji in novinarji (nacionalnimi in
mednarodnimi/tujimi), pomo€ pri vzpostavljanju dobre medijske pojavnosti in pomoc pri

kriznem komuniciranju.

e Priprava relevantne adreme medijev in novinarjev
e Vzpostavljanje in vzdrzevanje odnosov s kljucnimi novinarji in uredniki
e Predlogi za izboljSave medijske pojavnosti projekta

e Svetovanje v primeru kriznih situacij
14. Zasnova promocijskih materialov

Pri zasnovi promocijskih materialov za pobudo MAG-NET je kljuénega pomena, da so izdelki
strateSko oblikovani tako, da ucinkovito odrazajo identiteto projekta MAG-NET, krepijo

njegovo prepoznavnost in spodbujajo interakcijo.

Izvajalec mora pripraviti celovit nabor kreativnih in grafi¢nih reSitev za posamezne vrste
promocijskih materialov, ki lahko vkljuCujejo znacke, nalepke, majice, hoodije, zvezke, kulije
in druge relevantne predmete, ki bodo uporabljeni za promocijo pobude MAG-NET. Pri
oblikovanju materialov je nujno upostevati vizualno identiteto znamke MAG-NET ter njeno
komunikacijsko strategijo, ki se osredotoCa na dinamic¢nost, inovativnost in vklju€ujo€ znacaj

skupnosti.

15. Pomog¢ pri na¢rtovanju oglasevanja v klasi¢énih medijih in v digitalnem

okolju ter zunanje oglasevanje
Zunaniji izvajalec pomaga naroc¢niku s svetovanjem pri snovanju spodnjih tock:

e Dolocitev ciljev ogladevanja

e Analiza ciljnega obcinstva in dolocitev najboljdih kanalov za dosego potencialnih ciljnih
skupin

e Oblikovanje celovite oglasevalske strategije v klasi¢nih in digitalnih medijih

e Medijski nacrt — Casovnica kampanje in doloc€itev optimalnega razmerja med razli¢nimi
mediji

e Spremljanje dosega in odziva obginstva
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16. Priprava strategije za ambasadorstvo

Za uspesno vzpostavitev ambasadorskih aktivnosti in razvoj ambasadorstva v ve¢ fazah bo
izvajalec odgovoren za celostno kreativno in vsebinsko zasnovo ter implementacijo aktivnosti,
ki bodo skozi razlicne faze krepile prepoznavnost projekta MAG-NET. To bo zahtevalo
natancno oblikovanje vsebine, strateski pristop h komunikaciji in dinamiéno prilagodljivost, ki
bo zagotavljala uspeSno angaziranje ambasadorjev, ciline skupine ter kljuénih deleznikov

skozi vso obdobje izvajanja.

V celotnem procesu bo izvajalec moral natanéno spremljati dinamiko projekta in prilagajati
vsebinske aktivnosti glede na potrebe in odzive klju¢nih deleznikov, pa tudi na razvoj
dogodkov, tako da bo kampanja vedno ustrezala trenutnim trendom, potrebam ciljnih skupin
in vrednotam MAG-NET-a.

V okviru projekta MAG-NET si zelimo razviti model ambasadorstva, ki bo avtentien,

vklju€ujo€ in trdno zasidran v lokalnem okolju.

Ambasadorji niso le obraz kampanje — so glas mesta, skupnosti in prihodnosti, ki jo skupaj
gradimo. Klju¢no je, da bo izvajalec znal prepoznati pravo ravnovesje med osebnim pristopom
posameznega ambasadorja in enotno identiteto projekta, ter znal iz teh zgodb ustvariti

vsebinski mozaik, ki bo nagovarjal raznolike ciljne skupine.

17. Zakljuéna konferenca MAG-NET in zakljuéna publikacija

17. 1. Organizacija zakljuéne konference
Komunikacijska podpora dogodka

e Oblikovanje vabil (fizitna in digitalna)

e Oblikovanje akreditacij

e Pomoc pri zasnovi vizualne podobe dogodka

e Priprava gradiv za udelezence (mapice, broSure, PPT prezentacije, promocijski

material, ...)
e Pomoc pri obves&anju in vabilu klju¢nih medijev

e Tisk in digitalna podpora (plakati, roll-upi, PPT predloge, video napovedniki, ...)

e Druge aktivnosti, v skladu z naknadnim dogovorom z naro¢nikom
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17. 2. 1zdaja zaklju€ne publikacije (tiskane in digitalne)
Priprava vsebine in urednistvo

e Zasnova publikacije — doloCitev strukture, dolzine, poglavij
e Zbiranje in vklju€evanje vizualnih elementov — grafi, fotografije in drugi primerni

elementi
Oblikovanje in produkcija

e Grafitna podoba publikacije — oblikovanje postavitve in vizualnega sloga
e Priprava tiskane in digitalne verzije (PDF, interaktivha e-knjiga)

e Prelom in tehni¢na priprava za tisk

18. Zakljuéno navodilo - lastniStvo materialov, odprti formati in

dostopnost

Vsa kreativna dela, ki jih bo izvajalec pripravil v okviru sodelovanja z naro¢nikom tekom
celotnega trajanja projekta, morajo biti oddana v odprtih izvornih datotekah, ki omogocajo
nadaljnjo uporabo, urejanje in prilagajanje s strani naro¢nika ali drugih pooblas&enih izvajalcev
v prihodnosti. Sem sodijo tudi vse ilustracije, grafi¢ni elementi, animacije, videoposnetki in

drugi vizualni materiali, ki bodo uporabljeni v komunikaciji projekta MAG-NET.

Izvajalec kot avtor oziroma imetnik materialnih avtorskih pravic na naroCnika prenasa vse
materialne avtorske pravice, medtem ko moralne avtorske pravice skladno z Zakonom o
avtorskih in sorodnih pravicah ostanejo avtorju (ki jih bo uveljavljal na nacin, ki ne bo posegal
v interese naroCnika). Glede urejanja avtorskih pravic bo izvajalec z naro¢nikom sklenil
poseben sporazum oziroma je dolo¢ba v zvezi s tem predmet pogodbe o izvedbi narocila. Z
dnem sklenitve sporazuma oziroma pogodbe iz prejSnjega stavka in nastankom stvaritve se
avtorske pravice v celoti prenesejo na narocnika, s Cimer le-ta pridobi ekskluzivne izklju¢ne
pravice za uporabo vseh avtorskih del in stvaritev, ¢asovno in teritorialno neomejeno, za
uporabo v tiskani in elektronski obliki na vseh medijih, za predelavo ali priredbo v vseh moznih
obsegih ter neomejeno distribucijo in za kakr§enkoli namen, ki izhaja iz delovanja naro¢nika,
vkljuéno, a ne omejeno na promocijo, obves&anje, izobrazevanje in poslovanje naroCnika.
Narocnik pri tem ne potrebuje izrecnega soglasja avtorja, niti ni avtorju dolzan izplaCevati
kakrSen koli dodaten avtorski honorar, le ta je vstet v znesek naroCene storitve. Vsa avtorska

dela z izroC€itvijo naroCniku postane njegova last. Prav tako naroCnik pridobi lastninsko pravico
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tudi na premicninah (kot so npr. modeli, prototipi), ki jih avtor oziroma izvajalec lahko izdela

za izpolnitev predmeta narocila.

Poleg izvozenih datotek (npr. .PNG, .MP4, .GIF ipd.) mora izvajalec:
- dostaviti vse ustvarjene materiale tudi v odprtih formatih (.Al, .PSD, .INDD, .AE itd.),
- in jih naloziti v uporabno in pregledno delovno okolje, kot sta Canva in Figma, kjer bodo
dostopni za nadaljnjo uporabo in nadgradnje. S tem zagotavljamo dolgoro€no uporabnost,
fleksibilnost in skladnost komunikacije, ne le znotraj projekta MAG-NET, temvec tudi v SirSem

okviru delovanja Mestne obcine Celje.



